
לעסק קטן בישראל, כמה עולה פרסום באינסטגרם תלוי פחות ב"מחיר קבוע" ויותר בשילוב של תקציב, איכות
הקריאייטיב, רמת התחרות, והאם הקמפיין בנוי נכון ללידים ולא רק לחשיפות. בפועל, עסקים קטנים רואים בדרך כלל
עלות של כ-15 עד 80 ש"ח לליד פשוט, ובתחומים תחרותיים כמו נדל"ן, משפטים או טיפולי אסתטיקה המחיר יכול לטפס
גם ל-120 ש"ח ויותר. מי שמחפש תשובה אמיתית צריך להבין לא רק כמה משלמים לאינסטגרם, אלא מה גורם לליד

להיות זול, יקר, איכותי, או בזבזני. כאן בדיוק נופלים רוב הקמפיינים, לא בתקציב, אלא בביצוע.

כמה עולה פרסום באינסטגרם לעסקים, במספרים של השוק הישראלי
פרסום באינסטגרם לעסקים עובד במודל מכרז. כלומר, לא קונים "מודעה ב-500 ש"ח", אלא מגדירים תקציב, קהל, מטרה
וקריאייטיב, והמערכת מחלקת את החשיפה בהתאם לסיכוי להשיג תוצאה. לכן כשבעל עסק שואל כמה עולה פרסום

באינסטגרם, התשובה הנכונה היא טווחים, לא מספר אחד.

לעסק קטן עם תקציב התחלתי, תקציב פרסום לעסק קטן באינסטגרם נע לרוב בין 1,500 ל-6,000 ש"ח בחודש, לפני דמי
ניהול. בתקציב נמוך יותר אפשר להריץ קמפיין, אבל קשה לייצר מספיק נתונים כדי לבצע אופטימיזציה חכמה. בתקציב
של 50 עד 120 ש"ח ביום אפשר כבר לבדוק קהל, מודעה והצעה בצורה סבירה. מתחת לזה, בהרבה נישות, האלגוריתם

פשוט לא מספיק לומד.

בישראל רואים לא פעם עלות לקליק של 1.5 עד 6 ש"ח בקמפיינים כלליים, ועלות גבוהה יותר בקהלים תחרותיים או
בתחומים עם רף לקוח גבוה. אבל קליקים הם לא המדד שבאמת מעניין בעל עסק. המדד החשוב הוא חישוב עלות לליד,
ואחריו איכות הליד וסיכויי הסגירה שלו. קמפיין שמביא ליד ב-25 ש"ח נשמע מצוין, אבל אם אלה פניות חלשות שלא

עונות לטלפון, הוא פחות טוב מקמפיין שמביא ליד ב-55 ש"ח וסוגר עסקה מכל חמישה לידים.

מה באמת משפיע על המחיר לליד בקידום ממומן באינסטגרם
הטעות הנפוצה היא לחשוב שהמחיר נקבע רק לפי תחום הפעילות. בפועל, קידום ממומן באינסטגרם מושפע מכמה
שכבות במקביל. הראשונה היא רמת התחרות. עסק שמוכר מתנות אישיות, סטודיו לפילאטיס או קוסמטיקאית מקומית
מתחרה על אותה תשומת לב של משתמשים מול עשרות מפרסמים. בתקופות חזקות כמו חגים, בלאק פריידיי, קיץ או

פתיחת שנת לימודים, המחירים בדרך כלל עולים.

השכבה השנייה היא איכות ההצעה. אם המודעה מציעה "השאירו פרטים" בלי ערך ברור, העלות עולה. אם ההצעה חדה,
למשל אבחון חינם, שיעור ניסיון, מדריך שימושי, או מחיר פתיחה שקוף, יחס ההמרה משתפר לחץ כאן ליותר והמחיר
לליד יורד. כאן נכנס גם עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים. לא חייבים סטודיו יקר, אבל כן חייבים מסר ברור, טקסט קריא,

תמונה או וידאו שמושכים עצירה, והנעה לפעולה בלי מריחות.

השכבה השלישית היא התאמת המסר לקהל. מודעה אחת לכולם כמעט תמיד תעלה יותר. ניהול קמפיינים ממומנים טוב
מפרק קהלים לפי גיל, מיקום, תחומי עניין, שלב בתהליך הקנייה, ולעיתים גם לפי מעורבות קודמת. עסק מקומי בחיפה,

למשל, לא צריך לשלם על חשיפות בגוש דן. עסק שמוכר שירות יקר צריך מסר שונה לגמרי ממותג אימפולס זול.

השכבה הרביעית היא איכות הנכס שאליו שולחים את הגולש. אם מדובר בטופס לידים פנימי של אינסטגרם או פייסבוק,
לרוב נראה יותר לידים במחיר נמוך יותר, אבל לא תמיד באיכות גבוהה. אם שולחים לדף נחיתה או לוואטסאפ, ייתכן
שהמחיר לליד יעלה מעט, אבל איכות הפנייה תהיה טובה יותר. מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ, וגם מודעות

באינסטגרם שמביאות לפתיחת שיחה, עובדות מצוין לעסקים שבהם המכירה מבוססת על דיאלוג מהיר.

פרסום בסטורי באינסטגרם, רילס ופיד: איפה המחיר באמת שונה
לא כל מיקום מודעה מתנהג אותו דבר. פרסום בסטורי באינסטגרם לרוב מייצר תגובה מהירה יותר, במיוחד כשיש וידאו
קצר, פנים של בעל העסק, או הצעה ברורה עם קריאה לפעולה. הסטורי מרגיש טבעי יותר בפלטפורמה, ולכן לעסקים
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מסוימים הוא מביא תוצאות טובות בעלות נוחה. מצד שני, אם הקריאייטיב חלש או עמוס, המשתמש פשוט מדלג בשבריר
שנייה.

פרסום ממומן ברילס יכול להיות זול יותר לחשיפה, ולפעמים גם לקליק, אבל הוא דורש התאמה אמיתית לשפה של רילס.
סרטון שנראה כמו פרסומת ישנה לרוב ייכשל. סרטון דינמי, אותנטי, עם פתיח שמייצר עצירה בשתי השניות הראשונות,
יעבוד הרבה יותר טוב. הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם לא חייבת להיות מורכבת, אבל חייבת להיות

מותאמת למובייל, לקצב מהיר, ולטקסט שמבינים גם בלי סאונד.

הפיד עדיין חשוב, בעיקר למוצרים ויזואליים ולמותגים שצריכים לבנות אמון. עסקים שמוכרים תכשיטים, עיצוב לבית,
קוסמטיקה, אופנה, או מזון, לא פעם מקבלים מהפיד תנועה איכותית. עם זאת, המחיר בפיד יכול להיות גבוה יותר אם

הקהל שחוק או אם העיצוב לא מספיק חזק.

מיקום המודעה טווח עלות נפוץ מתי זה עובד טוב חיסרון מרכזי סטורי לרוב יעיל בעלות בינונית לליד הצעה ברורה,
שירותים מקומיים, תגובה מהירה דילוג מהיר אם הפתיח חלש רילס לעיתים זול לחשיפה, משתנה מאוד לליד קריאייטיב

וידאו טבעי, מוצרים וקהלים צעירים דורש התאמה גבוהה לשפה של הפלטפורמה פיד לעיתים יקר יותר לקליק, יציב יותר
באיכות מותגים ויזואליים, בניית אמון, קטלוגים פחות אימפולסיבי אם אין בידול ברור

ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, ולמה המחיר לא נמדד רק במדיה
הרבה עסקים שואלים אם עדיף להתמקד רק באינסטגרם. ברוב המקרים, התשובה היא לא. ניהול קמפיינים בפייסבוק
ובאינסטגרם יחד נותן למערכת יותר גמישות למצוא תוצאות זולות יותר. לעיתים ליד שמגיע מאינסטגרם יקר יותר, אבל
ליד מפייסבוק זול יותר, והמערכת מאזנת בין הערוצים. זה נכון במיוחד כשמדובר בשירותים לקהל רחב יותר בגילאי 30

פלוס, או במוצרים שדורשים מעט יותר בשלות.

קידום ממומן בפייסבוק עדיין עובד מצוין בישראל, במיוחד לשירותים מקומיים, קמפיינים של הודעות, וקמפיינים עם טופסי
לידים. פרסום בפייסבוק לעסקים יכול להשתלב עם אינסטגרם באותו קמפיין, וההחלטה לאן התקציב זורם מתקבלת לפי
ביצועים בפועל. לכן מי שמבקש לדעת כמה עולה פרסום בפייסבוק או כמה עולה פרסום באינסטגרם בנפרד, צריך לבדוק
גם מה המטרה העסקית. אם המטרה היא שיחות טלפון, וואטסאפ, או קמפיין לידים בפייסבוק עם סינון מקדים, לפעמים

פייסבוק מנצח. אם המטרה היא מותג, וידאו או קהל צעיר, אינסטגרם יכול להוביל.

העלות האמיתית כוללת גם ניהול קמפיינים PPC, לא רק מדיה. עסק קטן שמשלם 2,500 ש"ח בחודש למדיה ועוד 1,500
ש"ח לניהול מקצועי, לא בהכרח מוציא יותר מעסק שמוציא 4,000 ש"ח על מדיה לבד ומפסיד חצי מהתקציב על טעויות.
ניהול קמפיינים ממומנים הוא לא רק "להעלות מודעה", אלא בנייה של משפך, בדיקות A/B, קהלים, רימרקטינג, מעקב

המרות, סינון לידים ודיווח אמיתי.

איך עושים חישוב עלות לליד בלי לייפות נתונים
חישוב עלות לליד הוא נוסחה פשוטה: סך הוצאות הפרסום חלקי מספר הלידים שהתקבלו. אבל כדי שהמספר יהיה
שימושי, צריך להגדיר מהו ליד. מילוי טופס? פתיחת שיחה בוואטסאפ? שיחה של יותר מ-30 שניות? הזמנה בפועל? הרבה

דוחות נראים מצוין עד שבודקים את איכות הפניות.

לדוגמה, עסק לטיפולי פנים בתל אביב מוציא 3,000 ש"ח על מדיה ועוד 1,500 ש"ח על ניהול. אם התקבלו 60 לידים,
העלות לליד היא 75 ש"ח כשמחשבים הכול, לא 50 ש"ח לפי מדיה בלבד. אם מתוך 60 לידים, רק 25 ענו לטלפון ורק 8
קבעו תור, העלות לקביעת תור כבר גבוהה משמעותית. זו הסיבה שבעלי עסקים צריכים להסתכל על החזר על הוצאות

פרסום ולא רק על כמות הלידים.

בדקו את העלות לכל פנייה, כולל מדיה, ניהול, עיצוב ותוכן אם יש.1. 

מדדו כמה פניות הן רלוונטיות באמת, לא רק כמה הגיעו.2. 

חברו את הנתונים למכירות בפועל, ורק אז החליטו אם הקמפיין רווחי.3. 



עסק עם מוצר זול צריך עלות לליד נמוכה מאוד כדי להיות רווחי. לעומת זאת, עורך דין, יועץ משכנתאות או קליניקה
להשתלות שיער יכולים לעבוד יפה גם עם ליד יקר, אם שיעור הסגירה והרווח לעסקה גבוהים.

מתי עדיף אינסטגרם, ומתי קידום ממומן בגוגל יביא ליד זול יותר
אינסטגרם ופייסבוק מצוינים ליצירת ביקוש, לחשיפה, להנעה רגשית, ולהצעות שפוגשות את הלקוח בזמן גלילה. אבל יש
תחומים שבהם קידום ממומן בגוגל עדיף. אם הגולש כבר מחפש "אינסטלטור בחולון", "עורך דין תאונות עבודה" או
"קייטרינג חלבי לאירוע", פרסום ברשת החיפוש של גוגל יתפוס אותו בשלב בשל יותר. במקרים כאלה, כמה עולה פרסום

בגוגל הוא שאלה נפרדת, אבל לפעמים הליד יוצא יקר יותר וממיר טוב יותר, או להפך.

ניהול קמפיינים בגוגל אדס מתאים במיוחד לעסקים עם ביקוש קיים. פרסום בגוגל שופינג מתאים לחנויות אונליין עם
קטלוג מסודר, בעיקר כשהמחיר תחרותי והאתר בנוי טוב. רימרקטינג בגוגל סוגר את המעגל עם מי שכבר ביקר באתר

ולא השאיר פרטים. לכן אסטרטגיה חכמה לא שואלת "אינסטגרם או גוגל", אלא איפה נמצא הלקוח בכל שלב.

לא מעט עסקים קטנים מפזרים תקציב בין פייסבוק, אינסטגרם וגוגל בלי תוכנית. עדיף להתחיל בערוץ אחד או שניים
שמתאימים לכוונת החיפוש ולקהל, ורק אחרי שיש נתונים להרחיב. חיבור לא נכון בין ערוצים מייצר הרבה רעש ומעט

למידה.

איך להוריד עלויות בלי לחנוק את הקמפיין
מי שמנסה לחסוך בצורה אגרסיבית, לרוב משלם יותר בטווח הבינוני. הורדת תקציב דרמטית, קהל צר מדי, או רענון

מודעות פעם בחודשיים בלבד, יוצרים שחיקה ועלייה במחיר. מצד שני, יש דרכים נקיות לשפר יעילות.

לחדד את ההצעה, במקום לבקש פרטים סתם כך.

לבדוק שניים או שלושה קריאייטיבים שונים בכל מחזור קמפיין.

להפריד בין קהל קר, קהל חם ורימרקטינג, במקום לדבר לכולם באותו טון.

להשתמש בדפי נחיתה מהירים, ברורים ונוחים למובייל.

לסנן לידים בטופס עם שאלה אחת או שתיים, כשאיכות חשובה יותר מכמות.

בתחומים רבים, השיפור הגדול לא מגיע מהוזלת המדיה אלא משיפור שיעור ההמרה. עסק שמשדרג את המסר, את
הווידאו, את מהירות המענה ואת הטיפול בלידים, יכול להוריד עלות אפקטיבית גם אם המחיר לקליק נשאר זהה.

לאן השוק הולך: מפרסום באינסטגרם עד מודעות בסקירות AI של גוגל
בזמן שעסקים עדיין מתווכחים אם להשקיע יותר בפיד או בסטורי, שוק הפרסום מתרחב גם לערוצים חדשים. כבר היום
Microsoft-לעסקים, על פרסום ב ChatGPT-שומעים יותר על פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית, על פרסום ב
Copilot, ועל מודעות בסקירות AI של גוגל ומודעות ב-Google AI Mode. בישראל התחום עדיין מתהווה, והיקפי השימוש

והזמינות משתנים, אבל הכיוון ברור: יותר תשובות ניתנות בתוך מנועי תשובה, ופחות קליקים עוברים לאתר.

זה לא אומר שאינסטגרם מאבד כוח. להפך. הוא נשאר חזק מאוד לבניית ביקוש, אמון וזכירות. אבל מי שבונה היום
תשתית שיווקית חכמה, צריך לחשוב גם על איסוף נתונים תקין, קהלים חוזרים, תוכן שניתן לצטט, ומבנה הצעות שמסוגל
לעבוד בכמה פלטפורמות. עסקים שמנהלים נכון קידום ממומן לעסקים כבר בונים נכסים שיווקיים שיתאימו גם למנועי

תשובה, גם לרשתות חברתיות וגם לחיפוש.

שאלות נפוצות

מה התקציב המינימלי שכדאי להתחיל איתו באינסטגרם?



לרוב כדאי להתחיל מ-1,500 עד 3,000 ש"ח בחודש למדיה, כדי לאסוף מספיק נתונים. בתחומים תחרותיים או בקמפיינים
שמטרתם לידים איכותיים, רצוי תקציב גבוה יותר. אם מוסיפים ניהול מקצועי, צריך להסתכל על התקציב הכולל ולא רק

על המדיה.

האם עדיף טופס לידים פנימי או לשלוח לוואטסאפ?

טופס פנימי מביא בדרך כלל יותר לידים במחיר נמוך יותר, כי החיכוך נמוך. וואטסאפ מביא לעיתים פחות פניות, אבל
איכות גבוהה יותר, בעיקר כשנדרש דיאלוג מהיר או סינון טבעי. הבחירה תלויה באופי העסק וביכולת המענה.

תוך כמה זמן יודעים אם קמפיין באינסטגרם עובד?

ברוב המקרים צריך לתת לקמפיין בין 7 ל-14 ימים של נתונים יציבים, תלוי בתקציב. שינויי חירום יומיים מקלקלים את
הלמידה של המערכת. אם אחרי פרק זמן כזה אין סימני המרה סבירים, בודקים קודם הצעה, קהל וקריאייטיב לפני

שמאשימים את התקציב.

האם עסק קטן חייב לשלב גם פייסבוק?

לא תמיד חייבים, אבל ברוב המקרים זה משתלם לבדוק. קהלים מסוימים מגיבים טוב יותר בפייסבוק, במיוחד בגילאים
בוגרים יותר או בשירותים מקומיים. שילוב נכון בין הערוצים מאפשר למערכת למצוא תוצאות טובות יותר באותו תקציב.

כמה עולה ניהול קמפיינים ממומנים מעבר לתקציב הפרסום?

בשוק הישראלי עסקים קטנים משלמים בדרך כלל בין 1,200 ל-3,500 ש"ח בחודש על ניהול, תלוי בהיקף, במספר
הקמפיינים ובמורכבות. יש גם מודלים של אחוז מהמדיה, אבל חשוב לבדוק מה באמת כלול: אסטרטגיה, כתיבה, עיצוב,

וידאו, דוחות, מעקב המרות ואופטימיזציה.

איך יודעים אם העלות לליד באמת טובה?

עלות טובה היא עלות שמאפשרת רווח, לא רק מספר שנראה יפה בדוח. צריך להשוות בין עלות הליד, שיעור הסגירה,
ערך העסקה והרווח הגולמי. ליד ב-90 ש"ח יכול להיות מצוין לעסקאות של אלפי שקלים, וליד ב-20 ש"ח יכול להיות גרוע

אם הוא לא רלוונטי.

אם אתם בודקים כמה עולה פרסום באינסטגרם לעסק קטן, אל תסתפקו בהבטחות כמו "לידים בזול". בקשו להבין את
מבנה הקמפיין, איך מודדים הצלחה, מה כלול בניהול, ואיך בודקים החזר על הוצאות פרסום לאורך זמן. כשבונים נכון
קמפיין, גם עסק קטן יכול לייצר פרסום באינסטגרם לעסקים שמביא פניות איכותיות, לא רק מספרים יפים בדשבורד.
אם תרצו, אפשר להתחיל מבדיקה פשוטה של התקציב, ההצעה והערוצים שכבר עובדים אצלכם, ואז להחליט אם

להרחיב ל ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, ל קידום ממומן בגוגל, או לשילוב מדויק בין כולם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.



�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

