
מדוע תמונות וטקסט חלופי משפיעים על קישורים ועל הבנת ההקשר
תמונות הן לא רק קישוט. הן יחידות תוכן שמייצרות הבנה, משדרות אמינות, ומניעות משתמשים לפעולה. במערכות
חיפוש, תמונות יוצרות שכבת אותות נוספת: הן יכולות להופיע בתוצאות חיפוש ייעודיות, להניע הקלקות, ולהפוך לעוגנים
לשיתופים ולקישורים חיצוניים. טקסט חלופי, ה-ALT, הוא החיבור בין הוויזואלי למילולי. הוא מספק למנועי החיפוש
ולעוזרי נגישות את המידע שהעין קולטת, וממסגר את התמונה בהקשר הנכון. כשבונים אתר מבוסס SEO שמוכן

לקישורים, מתייחסים למדיה כאל נכס קישורי, לא רק כאל עיצוב.

בפרויקטים של בניית אתר חכם לעסקים בישראל ראיתי שוב ושוב איך טיפול נכון במדיה מייצר זרימה טבעית של
קישורים נכנסים. תיק עבודות מתויק היטב, שמות קבצים נקיים, סכמה מתאימה, וטקסט חלופי ממוקד, יכולים להזיז גרף
של תנועה אורגנית בטווח של 15 עד 40 אחוזים תוך רבעון, במיוחד בנישות שבהן החיפוש הוויזואלי משמעותי. זה לא

קסם, זו שיטה, והיא מתחברת לתכנון אתר ל-SEO, לאפיון אתר לקישורים, ולמבנה URL נכון לבניית אתר וקישורים.

ההיגיון שמאחורי ALT: לא תיאור ציורי, אלא הצמדת הקשר
ALT טוב אינו שירה, הוא פונקציונלי. תפקידו לתאר את מהות התמונה באופן שעוזר למנוע החיפוש ולמי שמשתמש
בקורא מסך להבין מה קורה. תיאור מדויק ותמציתי משפר את הנגישות, מחדד את הנושא של הדף, ומחזק את ההבנה
הסמנטית סביב מילות מפתח משניות. חשוב להדגיש שאין צורך לדחוף ביטויים מיותרים. אם הדף עוסק בבניית אתר ב-
WordPress שמזמין קישורים חיצוניים, אין צורך לשבץ בכל ALT את הביטוי הזה. הטקסט החלופי צריך לתאר את

האובייקט בתמונה ואת תפקידו בהקשר העמוד.

במקרים של תמונות דקורטיביות שאין להן משמעות תוכנית, עדיף להשאיר ALT ריק כדי שלא להעמיס רעש על קוראי
מסך. לעומת זאת, בתרשימי זרימה, צילומי מסך של תהליך, ודוגמאות של קישורי Backlink ואתר מחוזק, כדאי לספק
תיאור שמסביר מה רואים ומה המסקנה. הניסיון מלמד ש-ALT של 6 עד 12 מילים בדרך כלל מספק. מעבר לכך, הוא

מאבד חדות והופך לרשימת מכולת של מילות מפתח.

שמות קבצים, כיתוב ותמונה כסמן איכות
site- :שמות קבצים עדיין נלקחים בחשבון. תן עדיפות לשמות קריאים באנגלית עם מקפים, ללא תווים מיותרים. לדוגמה
architecture-internal-links-map.jpg במקום img_457_final.jpg. השם לא מחליף ALT, אלא משלים אותו. כיתוב תחת
התמונה, אם קיים, משפיע על התנהגות משתמשים. אנשים קוראים כיתובים כמעט כמו כותרות. כיתוב חד וקצר יכול

להניע הקלקה לקישור פנימי סמוך, ולתרום לזרימת PageRank פנימית בדף ארוך.

חשוב לשמור על עקביות בין שם הקובץ, ה-ALT, הכיתוב והטקסט סביב התמונה. העקביות הזו מייצרת הקשריות. אם
הדף עוסק בקישורים פנימיים באתר חכם, ובתמונה מוצג מפה היררכית של האתר, הטקסטים צריכים לשדר את אותה
משמעות. זה נכון במיוחד באתרים שמטרתם בניית אתר שממיר קישורים, כי הקורא צריך לראות את ההדגמה ולהבין

למה שווה לשתף או לצטט אתך.

אופטימיזציית מדיה לצמיחה בקישוריות: מעבר למשקל קובץ
כיווץ נכון חשוב לביצועים, אבל ההשפעה הקישורית מגיעה משילוב רחב יותר. כשמדברים על אתר שמוכן לקישורים, אני
בוחן שכבות: מבנה, נגישות, חוויית משתמש, ותוכן קישורי. תמונה כבדה מאטה, ומקטינה את הזמן שהמשתמש מוכן
להקדיש לקריאה. זה פוגע בעמוד שהיינו רוצים שיאסוף קישורים. לכן עדיף להשתמש בפורמטים מודרניים כמו WebP או
AVIF כאשר אפשר, לשמור על responsive images, ולתת מימדים מפורשים כדי למנוע קפיצות פריסה. מהניסיון, שיפור
LCP סביב התמונות יכול להביא לעלייה של כמה נקודות במדדי מעורבות, וכשמעורבות עולה, גם הנטייה לקבל קישורים

עולה.



lazy בעת הצורך, ושימוש נכון בגלריות עם imageobject לתמונות, הגדרת structured data מעבר לכך, אלמנטים כמו
loading, תורמים גם לאינדוקס יעיל. בממצאים של פרויקטים שונים, עמודי מדריך עם תרשימים איכותיים והטמעת
נתונים סדורים זכו ליותר קישורים חיצוניים מאשר עמודי טקסט בלבד. הסיבה פשוטה: קל לצטט תמונה שממחישה

עיקרון, וקוראים אוהבים לשלב אותה במצגות או בפוסטים אחרים עם קישור קרדיט.

קונספט של נכסי מדיה: ליצור משהו ששווה קישור
כשבונים אתר לעסק קטן + אסטרטגיית קישורים, כדאי לחשוב על מדיה כעל מוצר שיעמוד בפני עצמו. אינפוגרפיקות עם
נתונים מקוריים, מפות תהליך, before/after בפרויקטים, או ספריית תרשימים להורדה, הם נכסי קישורים דיגיטליים. אתר
שמתאים לאופטימיזציית קישורים מפרסם מדיה עם רישוי ברור, הנחיות לשימוש, וקובץ ZIP איכותי להורדה. ההורדה

עצמה מזמינה שימוש, ושימוש חיצוני מזמין קישור.

בפרויקט של בניית אתר אורגני לחברת שירותים, בנינו קטלוג קישורים באתר מקצועי שכלל תרשימי עבודה מוכנים
לשילוב. בתוך שלושה חודשים, עשרות בלוגים מקצועיים אימצו את התרשימים עם קרדיט וקישור חזרה. ה-ALT בכל
תרשים כלל מונחים מדויקים מהענף, לא כדי לדרג על כל ביטוי, אלא כדי לייצר התאמה מושלמת בין השאילתה של

המשתמש לבין מה שהוא רואה ומצטט. זו דוגמה כיצד אתר שמנצל קישורים נכנסים משתמש במדיה חכמה.

חיבור בין עוגנים טקסטואליים למדיה מקושרת
Anchor text באתר ובקישורים הוא נושא רגיש. עודף התאמות מדויקות יכול להיראות לא טבעי. כשמדובר במדיה, העוגן
הוא לא רק הטקסט שמקשר, אלא גם התמונה עצמה שמובילה להרחבה. אפשר לבנות תבניות שבהן תמונות מפתח
משמשות כמקדם לניווט. חשוב לשלב עוגנים טבעיים: שמות מושגים, שאלות, או תיאורים שמניעים את הקורא להעמיק.
קומפוזיציה נכונה של טקסט ליד תמונה עם CTA עדין מובילה ליותר קליקים פנימיים. עם הזמן, מבנה אתר שמאפשר

זרימת קישורים נהנה מעלייה באחידות הסמכות בין עמודים.

ראיתי את זה קורה במדורי ידע: לצד כל תרשים, הוספנו קישור פנימי לאשכול תוכן העוסק באותו שלב בתהליך. שיעור
הקליקים הפנימיים גדל בכ-20 עד 35 אחוזים. מעבר לנתונים, זה שומר על משתמשים בתוך האתר ומגדיל סיכוי ליצירת

קישורים חיצוניים, כי עיתונאים או בלוגרים מוצאים יותר חומרים לצטט מאותו מקור.

כש-ALT פוגש UX: החלטות קטנות שמשנות מדדים
יש ל-ALT השפעה עקיפה על UX. קורא שמגיע מחיפוש תמונות מקבל דף שצריך לאשרר לו שהוא במקום הנכון. אם
הכיתוב, הכותרת, וה-ALT מדויקים, הסיגנל הראשוני חיובי. זה מקטין bounce ומאריך dwell time. ההשפעה הזו מצטברת
במיוחד בעמודים שמכוונים ל-בניית אתר ו-SEO קישורים איכותיים ב-2025, שבהם הקהל מחפש דוגמאות עדכניות, לא
רק תיאוריה. לכן אני נוהג להוסיף מתחת לכל גרף או צילום מסך משפט אחד של תובנה, לא רק תיאור. המשפט הזה הוא

גשר מהמדיה אל הערך העיוני.

גם מיקום התמונה בעמוד משפיע. בראש הדף יש כוח, אבל לעיתים תמונה באמצע טקסט צפוף יוצרת נקודת עצירה
שמזמינה המשך קריאה וקישור. אם יש לכם חבילת בניית אתר + קידום קישורים, כדאי לשלב הדגמות בבאנרים פנימיים,

ולהוביל לעמודי מקרה בוחן מפורטים, כי עמודי מקרה בוחן מושכים קישורים יותר מעמודי שירות כלליים.

תכנון היררכיה ותיקיות מדיה כדי לשרת קישורים
מבנה תיקיות לתמונות לא חייב להיות מורכב, אבל מוטב שיהיה עקבי. ספריות לפי נושאים או אשכולות תוכן מקלות על
ניהול, ומייצרות כתובות משמעותיות. מבנה URL נכון לבניית אתר וקישורים אינו עוצר בעמוד עצמו. אם לגלריה יש דף
ייעודי עם תיאורים וגישה לקבצים באיכות גבוהה, הדף הזה יכול להפוך לדף יעד לקישורים, בעיקר אם הוא מרכז נכסי

מדיה עם ערך גבוה. חשוב להגדיר canonical ולהימנע מדפי מדיה דקים שמייצרים כפילות.



באחד האתרים שהקמנו על בסיס WordPress, נבנתה ספריית media עם taxonomy ייעודי. כל נכס קיבל עמוד עם
schema, קרדיט, תיאור שימוש, וקישורים פנימיים לעוד נכסים מאותו אשכול. התוצאה: אשכול שלם התחזק, לא רק עמוד

בודד. זהו מודל של בניית אתרים חכמים, שבו המדיה היא חלק מהאסטרטגיה, לא תוספת מאוחרת.

איכות לפני כמות: איך תמונות מושכות קישורים חיצוניים
קישורים חיצוניים ומבנה אתר תקין נשזרים זה בזה. כדי למשוך קישורים איכותיים לבניית אתר, המדיה צריכה להיות
שימושית למישהו אחר. תמונה מקורית, תוצאה של מחקר, תרשים זרימה ייחודי, או צילום המתעד פרויקט נדיר, מזמינים
ציטוט. לעומת זאת, תמונות סטוק גנריות לא מושכות קישורים, גם אם ה-ALT מושלם. אם התקציב מוגבל, עדיף להשקיע

ביצירת 10 נכסי מדיה מעולים מאשר 100 בינוניים. הכמות תבוא עם הזמן.

יש ערך לבניית עמוד משאבים. עמוד כזה מרכז את כל המדיה הראויה לשימוש חוזר, עם הרשאה, קרדיט מוצע, והורדה
איכותית. כאשר מקדמים עמוד כזה באופן ממוקד, באאוטריץ' מתון ומכבד, מתקבלים קישורים טבעיים לאורך זמן. זו

אסטרטגיית קישורים לאתר שמכבדת את הקהל ולא מסתמכת על טקטיקות פוגעניות.

טקסט סביב התמונה כמכפיל כוח סמנטי
מנועי חיפוש בוחנים את הטקסט סביב התמונה כדי להבין משמעות. זה אומר שכותרות משנה, פסקה לפני ואחרי, ועוגני
ניווט סמוכים, כולם משפיעים על האופן שבו התמונה ממוסגרת. אם אתם כותבים על קישורי נכס דיגיטלי באתר,
והתרשים מראה מפה של עמודים אסטרטגיים, שווה להדגיש בטקסט את הקשרים: היכן התמונה משתלבת בזרימת
הקישורים, מה היא מלמדת, ולמי כדאי לקשר משם. בעבודה עם צוותי תוכן, אני מוודא שלכל תמונה יש "סיבה לחיות". בלי

סיבה, היא סיכוי לא ממומש.

Figma או Canva-הימנעו מהעמסת תמונות רק כדי "לשבור" טקסט. אם לא קיים ערך, עדיף לייצר תרשים פשוט ב
שמסביר עיקרון. תרשים איכותי זוכה פעמים רבות להטמעות חוזרות, כולל בקורסים פנימיים ובמצגות, ומשם הדרך

לקישור קצרה.

מדידות, בדיקות ושיפורים מתמשכים
,Google איך לבדוק קישורים באתר חדש לאחר השקת אסטרטגיית מדיה? בתחילה אני עוקב אחרי הופעות בתמונות של
מקליקים, ושיעור קליקים. בהמשך, אני בודק אילו עמודים קיבלו קישורים בעקבות עמודי מדיה, לא רק העמודים עצמם.
לפעמים עמוד עם תרשים גורם לבלוגר לקשר דווקא לעמוד שירות שקשור לתרשים. זו הצלחה. צריך ללכוד את ההשפעה

במלואה.

פילוח לפי אשכולות תוכן עוזר להבין איפה להשקיע. אם אשכול "קישורים פנימיים באתר בנוי היטב – מדריך" מייצר
יחסית יותר קישורים, כדאי להעמיק אותו במדיה נוספת: גרסאות צבעוניות, PDF סדור, או קבצי מקור פתוחים. לצד זה,
חשוב לזהות טעויות בבניית אתר שמזגזגות קידום וקישורים: ALT שחוזר שוב ושוב על אותם ביטויים, תמונות ללא מימדים,

גלריות שמאטות, או עמודי מדיה ללא הקשר טקסטואלי.

SEO שיקולי נגישות והשלכות
נגישות אינה רק חובה כמה עולה לבנות אתר לעסק חוקית, היא תורמת לקידום. קוראי מסך מסתמכים על ALT, תיאורי
כפתורים, וסדר לוגי. כשמסדרים תמונות כך שהן מעבירות מידע ברור גם ללא ראייה, מנועי החיפוש נהנים מהסדר הזה.
אתר מבוסס SEO מתקדם טוב יותר כשהנגישות עליו עקבית. תמונות דקורטיביות מקבלות ALT ריק, תמונות משמעותיות
מתוארות בפשטות, וגרפים מורכבים מקבלים סיכום טקסטואלי לצדם. מי שמשקיע בזה בשלבי האפיון, נהנה מתשתית

שמוכנה לקישורים.

יש גם שיקולים טכניים: שימוש ב-lazy loading מושכל כדי לא לפגוע באינדוקס תמונות חשובות בראש הדף, שמירה על
יחס ניגודיות בכיתובים, והבטחת תאימות בנייד ובדסקטופ. אחרי מעבר לאופטימיזציית תמונות כזו, מדדים כמו זמן בגלילה

https://velolinx.co.il/website-building/


ראשונית ושיעור נטישה משתפרים, מה שמשפיע גם על ההיתכנות לקשר אליכם.

תוכן קישורי סביב מדיה: להוביל את הקורא למסלול פעולה
יצירת תוכן קישורי באתר אינה מסתכמת בהטמעת תמונות. היא יוצרת סיפור. לדוגמה, בכתבה על תהליך בניית אתר
שמגדיל את כמות הקישורים הנכנסים, שילוב סדרה של תרשימים, כל אחד עם תובנה ממוקדת, מייצר רצף שמוביל את
הקורא להבנה מלאה. ליד כל תרשים, קישור לעומק נוסף, דוגמה חיה, או טמיעה של קובץ נתונים. ה-ALT מייצר בסיס,

הטקסט סביב מחבר, וקריאות הפעולה מייצרות תנועה פנימית וחיצונית.

כדי לייצר השפעה מתמשכת, אני ממליץ לתכנן רענון מדיה מחזורי. פעם ברבעון, להחליף גרסאות מיושנות, להוסיף
נתונים עדכניים, ולהדגיש תאריכים בכיתובים. מקדמים אוהבים לצטט תוכן עדכני. עמודי מדיה שאינם מתעדכנים דוהים

בתחרות על קישורים.

ALT-יישום מעשי: מסלול עבודה מדורג לשילוב מדיה ו
בפועל, התהליך מורכב ממספר שלבים. מתחילים באפיון: זיהוי נושאים שמייצרים עניין ושאלות שחוזרות בקהילה. לאחר
מכן יוצרים מדיה שמתכתבת עם השאלות, לא רק עונה עליהן. הכנה טכנית באה מיד אחר כך: שמות קבצים, משקלים,
פורמטים, מימדים, ומטא-דאטה. בסיום, הטמעה חכמה בתוך ארכיטקטורה פנימית עם קישורים פנימיים לעמודי עומק

ואשכולים קשורים. לאורך כל הדרך, מעקב והתאמות לפי ביצועים.

היתרון של בניית אתר לעסק + SEO בגישה זו הוא שהיא מתכנסת ליעד אחד: אתר שיודע לקבל קישורים איכותיים. לא
ספאם, לא החלפות אגרסיביות, אלא התבססות על נכסים חזקים. זהו הבסיס לתוכנית בניית אתר + קישורים לעסקים

בישראל שעובדת גם ב-2025, כשהתחרות על תשומת לב גדולה מהגיוני.

אבטחת זכויות, קרדיט, והגדלת סיכוי לקישור חזרה
לפני הפצה, הגדירו רישוי שימוש ברור במדיה: Attribution Required, קישור לעמוד מקור, ומגבלות שינוי אם יש. עמוד
משאבים עם טמפלט קרדיט מוכן מקל על כותבים ולעיתים הוא ההבדל בין שימוש ללא קישור לבין קישור תקני.
כששולחים אאוטריץ' עדין, צירוף קישור להורדה איכותית, כולל גרסאות מותאמות מצגת ומובייל, מגדיל את שיעור

האימוץ. לא צריך להכביר מילים, מספיק לשלוח משאב מצוין. השאר קורה מעצמו כאשר המוצר באמת מועיל.

בזירות כמו LinkedIn או קבוצות מקצועיות, פרסום גרסאות מקוצרות של התרשים עם קישור לעמוד המקור מחזיר תנועה
איכותית. חלק מהצפיות הללו הופכות לסיקורים בבלוגים או בניוזלטרים. לאורך זמן, כך בונים נכסי קישורים שעובדים.

סיכונים, טעויות נפוצות ומה לעשות אחרת
פיתוי נפוץ הוא לדחוס את ה-ALT במילות מפתח. זה לא עובד, וגם פוגע בנגישות. טעות נוספת: שימוש בתמונות כטקסט,
למשל כפתורים עם טקסט מובנה בקובץ. זה מקשה על הבנה ועל נגישות. עוד טעות: גלריות ענקיות ללא קונטקסט,
שמאיטות ומבלבלות. ואולי הנפוצה מכולן: שכבת מדיה ללא מבנה פנימי של קישורים, מה שמבזבז פוטנציאל של דפי

מדיה לשמש צמתים בהיררכיה.

מה עושים אחרת? עובדים לפי עקרון פשוט: כל תמונה משרתת מטרה אחת ברורה. כל ALT נכתב לאחר קריאת הפסקה
שבה התמונה מוצגת. כל גלריה מקבלת דף נחיתה משלה, עם טקסט פתיחה קצר, חיתוכים יעילים וקישורים פנימיים

רלוונטיים. כך מקבלים אתר שמוכן לקישורים, לא רק יפה לעין.

דוגמאות מהשטח: מה הביא קישורים, ומה פחות
באתר של משרד אדריכלים, סדרת בניית אתרים לעסקים before/after של שיפוצים, עם תיאורים מדויקים ושמות קבצים
על בסיס שם הפרויקט והשכונה, הביאה קישורים מהעירייה ומבלוגי עיצוב. הסיבה: מקוריות, הקשר מקומי, ורישוי שימוש

http://query.nytimes.com/search/sitesearch/?action=click&contentCollection&region=TopBar&WT.nav=searchWidget&module=SearchSubmit&pgtype=Homepage#/%D7%91%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%90%D7%AA%D7%A8%D7%99%D7%9D%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


ברור. לעומת זאת, גלריה של תמונות השראה מסטוק, גם עם ALT מעולה, לא יצרה קישור אחד. באקדמיה פרטית,
תרשימי למידה מעשיים, בפורמט פתוח, יצרו מעל 40 קישורים בחצי שנה, רובם מניוזלטרים מקצועיים. מנגד, פוסטים

תיאורטיים ללא איורים כמעט שלא זכו להתייחסות.

בעולם ה-B2B הטכנולוגי, צילומי מסך עם סימון חזותי של צעדים במוצר עבדו טוב, בתנאי שהכיתוב כלל תובנה ולא רק
הוראה. כשנוספה טבלת השוואה כקובץ להורדה, מספר הקישורים לעמוד גדל בכ-30 אחוזים. שוב, המדיה לא עומדת לבד,

אלא כחלק מסיפור מלא.

בדיקות QA לפני פרסום ותחזוקה שוטפת
עברו על העמוד כמו מבקר חיצוני: האם כל תמונה נטענת מהר? האם ה-ALT הגיוני גם מחוץ להקשר? האם הכיתוב
מוסיף מידע או סתם חוזר על הכותרת? האם יש קישורים פנימיים רלוונטיים מספיק? בדיקה קצרה חוסכת עשרות דקות
תמיכה מאוחר יותר. חשוב גם לעקוב מדי חודש: קישורים שבורים, עדכוני פורמטים, או הזדמנויות לשפר ALT לפי חיפושים

חדשים שבוצעו ומציגים אתכם גבוה בתמונות.

בחלק מהאתרים, שדרוג פורמט ל-WebP והגדרת srcset נכונה הביאו לקפיצה של 10 עד 20 אחוזים ב-CTR מתוצאות
תמונות. אלו מספרים שמחזקים את הטענה כי ביצועים ונגישות הם לא רק “טכני”, אלא מנוע לשיתופים וקישורים.

בדיקה עצמית קצרה לפני העלאה
המבחן שאני משתמש בו פשוט: אם הייתי מצטט את העמוד הזה בניוזלטר או במאמר, איזו תמונה הייתי בוחר, ולמה? אם
אין תשובה ברורה, כנראה שאין כאן נכס מדיה חזק מספיק. זה קו מנחה שמחדד כתיבה, עיצוב ותיעוד. כשבונים אתר

שמנצל קישורים נכנסים, חושבים תמיד על מי ישתמש במדיה הזו מחר בבוקר, ומה יעודד אותו לתת קרדיט עם קישור.

שאלות נפוצות

?ALT-כמה מילים מומלץ לכתוב ב

בדרך כלל 6 עד 12 מילים מספקות תיאור יעיל. בתמונות מורכבות במיוחד אפשר להרחיב מעט, אך חשוב לשמור על
בהירות ולא להפוך את ה-ALT לפסקה.

?ALT-האם לשלב מילות מפתח ב

כן, אם זה טבעי וחלק מהתיאור. אין להעמיס. הימנעו מחזרות על ביטוי זהה בכל התמונות. גוונו לפי ההקשר של כל
תמונה.

איך תמונות עוזרות לקבל קישורים לאחר בניית אתר?

מדיה מקורית ושימושית יוצרת סיבה לצטט אתכם. כשמוסיפים רישוי ברור, עמוד משאבים, וקישורים פנימיים חכמים, גדל
הסיכוי ששיתופים יהפכו לקישורים חיצוניים.

מה עדיף: כמות גדולה של תמונות או מעט איכותיות?

עדיף מעט איכותיות שמקבלות מקום, הקשר, וקבצים תקינים. עם הזמן ניתן להרחיב. איכות מניעה קישורים, כמות ללא
ערך לא.

איך לשלב תמונות באשכולי תוכן כדי לחזק קישורים פנימיים?

מקמו תמונות מפתח בנקודות אסטרטגיות, צרפו כיתוב עם תובנה, וקשרו לעמודי עומק מאותו אשכול. כך מגדילים את
הזרימה הפנימית ומשפרים סיכוי לקישורים אורגניים.
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