Sa dwa rodzaje pracy przy marketingu afiliacyjnym. Pierwsza to codzienne gaszenie pozardw, poprawianie linkow,
odpowiadanie na te same pytania w komentarzach i skakanie miedzy narzedziami, zeby tylko utrzymac wyniki.
Druga to praca projektowa, taka bardziej inzynierska, gdzie budujesz cos raz, dopracowujesz, a potem pozwalasz

temu pracowac.

Ten tekst jest o tym drugim podejsciu. O marketingu afiliacyjnym, ktory potrafi dowozi¢ sprzedaz, gdy ty jesz
kolacje, idziesz na urlop albo po prostu $pisz. Wiasnie dlatego lubie hasto ,Bogac sie kiedy $pisz”, ale traktuje je
jak opis mechanizmu, a nie obietnice z ulotki. Da sie to osiggna¢, tylko trzeba utozy¢ system tak, zeby ruch i

zaufanie nie ginety w momencie, gdy przestajesz dtubad.

Ponizej dostajesz realny obraz: co dziata w praktyce, gdzie najczesciej ludzie sie wyktadaja, jak zaprojektowaé

tresci i lejki, zeby nie wymagaty codziennego nadzoru, i jak podejs$¢ do liczb, zeby decyzje byty racjonalne.

Dlaczego afiliacja bywa ,,nie do utrzymania” i jak to zmienic

Wiele oséb wchodzi w afiliacje z nadzieja, ze linki same zaczng sprzedawad. Problem jest prosty: link nie dziata

bez kontekstu. Klient nie kupuje samej obecnosci linku, kupuje powdd, zeby mu zaufac i podjaé decyzje.

Kiedy publikujesz recenzje bez strategii dystrybucji, bez spdjnej obietnicy i bez miejsca, w ktérym uzytkownik
moze wroci¢, to wynik jest przypadkowy. A jesli wynik jest przypadkowy, to twdj mdzg wymaga kontroli. Wtedy
zaczyna sie ,dogladanie”: czeste publikacje, ciggte poprawki, reczne sprawdzanie, czy link nadal prowadzi tam,

gdzie powinien.

Da sie to rozbroi¢. Trik nie polega na magicznym narzedziu. Polega na tym, ze zastepujesz ,ciaggta prace”

.procesem”, ktory dziata powtarzalnie.

W praktyce oznacza to trzy zmiany: 1) kierujesz ruch do tresci, ktore spetniaja konkretna intencje, a nie tylko ,s3 o
temacie”, 2) budujesz warstwe zaufania, ktéra domyka decyzje (poréwnania, kosztorysy, przyktady, uczciwe

ograniczenia), 3) dostarczasz uzytkownikowi sciezke powrotu do oferty, zanim kupi gdzie indziej.

To jest fundament, na ktérym marketing afiliacyjny zaczyna przypomina¢ system 24/7, a nie projekt ,tu i teraz".

~Bogac sie kiedy Spisz” jako system, a nie styl zycia

Kiedy ktos méwi ,Bogac sie kiedy $pisz”, zwykle wyobraza sobie wolnos¢. Rzeczywiscie, wolno$¢ przychodzi. Ale
najpierw jest praca na poczatku, czasem kilka tygodni, czasem kilka miesiecy, zaleznie od niszy i jakosci startu.

Potem przychodzi spokojniejszy tryb: monitorujesz, ale rzadziej. Naprawiasz, ale selektywnie.

Moja najwazniejsza obserwacja jest taka: automatyzacja nie tworzy sprzedazy, ona skraca dystans miedzy

uzytkownikiem a decyzja. Jesli tres¢ nie niesie wartosci, to automatyzacja tylko szybciej roznosi btad.
Dlatego w praktyce ,bez dogladania” oznacza co$ innego niz brak pracy. Oznacza:

* zaprojektowanie tresci tak, by nie wymagaty statego dopisywania,
e ustawienie dystrybucji tak, by ruch i indeksowanie dziataty rytmicznie,
* zabezpieczenie procesu przed typowymi awariami: linki, dostepnosc¢ ofert, zmiany w regulaminach,

* stworzenie prostego cyklu przegladdw, zamiast gaszenia pozarow.

To jest roznica miedzy ,projektem na impulsy” a ,produktem”.



Wybor niszy: mniej trendow, wiecej decyzji klienta

Afiliacja bez dogladania najczesciej dzieje sie w niszach, gdzie decyzje sa powtarzalne, a pytania klientéw wracaja
regularnie. Jesli sprzedajesz co$ jednorazowego, sezonowego albo o bardzo kaprysnych trendach, to system sie
rozpada, gdy zmienia sie warunki.

Przyktadowo: narzedzia do pracy, subskrypcje, produkty edukacyjne, oprogramowanie, ustugi ,proceduralne” w
stylu szablondw, kursow krok po kroku, zestawdw startowych. Tam uzytkownik ma jasng potrzebe i czesto chce

poréwnania.

W moim doswiadczeniu najlepiej dziatajg tematy, w ktdrych ludzie nie wiedza, co wybra¢, i szukaja odpowiedzi

typu ,ktory plan”, ,czy to dziata dla mnie”, ,ile to kosztuje w praktyce”, ,jak zacza¢ bez wtopienia”.

Jesli nisza jest za szeroka, zostajesz tylko jednym z wielu. Jesli jest za waska, zabraknie ruchu. Wtasnie dlatego
czesto zaczynam od prostego filtrowania: jakie pytania pojawiajg sie w kétko, a jakie pojawiaja sie dopiero, gdy

ktos zrobi szum w socialach.

To nie jest teoria. To jest praktyka redakcyjna. Bo kiedy pytania sa powtarzalne, mozesz tworzy¢ tresci, ktére

,trzymaja” intencje uzytkownika przez miesiace, a nie przez dni.

Tresci, ktore sprzedaja w tle: intencja, uzytecznos¢ i zamykanie decyzji

Zeby afiliacja dziatata bez codziennego dogladania, twoja tres¢ musi by¢ jednoczesnie przewodnikiem i filtrem.

Uzytkownik ma zrozumie¢, czy oferta jest dla niego, zanim kliknie.
Najlepsza konstrukcje widziatem w trzech warstwach, ktére mozesz realizowaé w artykule albo cyklu artykutéw:

Pierwsza warstwa to obietnica wprost. Nie chodzi o marketingowe zaklecia, tylko o jasne ,dla kogo” i ,po co”.

Uzytkownik nie chce czytac elaboratu. Chce wiedzie¢, czy w ogdle ma sens i czy kto$ rozumie jego kontekst.

Druga warstwa to konkret. Liczby, przyktady, poréwnania, ,co dostajesz’, ,jak to wyglada w uzyciu”. Jesli
reklamujesz narzedzie, pokaz jak wyglada onboarding, jakie sg typowe ustawienia, jakie ryzyka sg na poczatku i
jak je obejs¢. Jesli promujesz kurs, opisz strukture nauki i jak wyglada pierwszy dzien. Jesli mowisz o subskrypgji,

opisz odczuwalny koszt i moment, w ktérym zaczyna sie zwrot.

Trzecia warstwa to zamkniecie decyzji. To moment, w ktérym uczciwie podajesz ograniczenia. Ludzie kupuja
chetniej, gdy czuja, ze autor nie ukrywa trudnych fragmentéw. To moze by¢ informacja w stylu: ,jesli masz juz X,

to Y ma mniejszy sens”, albo ,jesli twoim celem jest Z, rozwaz opcje A, bo B ma ograniczenia”.
Wiasnie tutaj afiliacja przestaje by¢ ,wstaw link” i staje sie ,doprowadz do wyboru”.

Jesli chcesz, zeby tres¢ pracowata latami, zrezygnuj z aktualek dla samej aktualizacji. Zamiast tego projektuj

wiecznotrwate fragmenty. A zmiany wdrazaj wtedy, gdy testy i dane pokazg, ze co$ odchodzi od realidw.

Lejek bez recznego nadzoru: jedna Sciezka, wiele punktow kontaktu

.Bez dogladania” nie oznacza ,bez obserwacji”. Oznacza, ze kontakt z uzytkownikiem nie zalezy od twojej
dyspozycyjnosci.

Moje najbardziej stabilne uktady sa takie:

* tresc¢ gtdowna, ktdra zbiera ruch,

* kolejna tres¢, ktéra domyka temat (pordwnanie, kosztorys, FAQ),



® przypomnienie uzytkownikowi o ofercie poprzez prosty mechanizm powrotu.

Ten mechanizm moze by¢ newsletterem, moze by¢ serig wiadomosci, moze by¢ automatycznym follow-upem w

obrebie platformy. Wazne jest jedno: musi by¢ zgodny z regulaminami i polityka prywatnosci, i musi nieirytowac.

W praktyce dziata lepiej, gdy zamiast ,Kup teraz” dajesz cos, co uzytkownik naprawde chce dostaé. Na przyktad
darmowy arkusz do kalkulacji kosztéw, mini przewodnik ,pierwsze kroki”, checklista btedéw na start, albo

szablon, ktéry oszczedza czas. Ten element jest twojg waluta uwagi.

Jedna rzecz, ktéra mnie uratowata kilka razy: licz liczbe kontaktéw i format. Jesli kto$ czyta bloga i od razu trafia
na link, moze kupic, ale czesto nie. Jesli dostaje drugi kontakt w ciggu kilku dni, rosnie szansa decyzji. Jesli dostaje

pie¢ wiadomosci dziennie, rosnie szansa wypisania.

W afiliacji nie chodzi o intensywno$¢. Chodzi o moment i trafnosc.

Autorytet bez nadecia: dowod pracy, nie dowéd zycia

Autorytet buduje sie inaczej w afiliacji niz w mediach spotecznosciowych. Wpisy na blogu nie potrzebuja twojego

.Ja". Potrzebuja dowodu, ze rozumiesz temat.

Najprostszy dowdd to sposéb pisania. Jesli opisujesz proces, pokaz konsekwencje decyzji. Na przyktad kiedy
porownujesz dwa produkty, nie tylko wypisuj cechy, ale wyjasnij, co jest ,miekka korzyscig” dla jednego typu
uzytkownika i koszt dla innego.

Drugi dowdd to przejrzystosc afiliacyjna. Ludzie nie oczekuja, ze sprzedajesz bez zarobku. Oczekuja uczciwego

oznaczenia. To buduje zaufanie, a zaufanie jest paliwem dla statego ruchu.

Trzeci dowdd to jakosc testow, nawet jesli to sg testy na niewielkg skale. Nie musisz robi¢ laboratorium.
Woystarczy, ze opiszesz, na czym opierasz rekomendacje. Na przyktad: ,sprawdzitem onboarding i dziatanie przez
X dni”, albo ,przetestowatem na dwoch typach przypadkow”. Jesli nie testowates, nie udawaj. Lepiej napisaé, ze

Jestem w trakcie” i wyjasnic, co jeszcze weryfikujesz.

W mojej praktyce najlepiej dziataja fragmenty, w ktérych kto$ opisuje, co by zrobit inaczej po pierwszym
tygodniu. To sa teksty, ktore czyta sie jak rozmowe, a nie jak reklame.

Automatyzacje, ktore realnie oszczedzaja czas (i ich granice)

Jest pokusa, by wszystko zautomatyzowaé, bo wtedy ,nie trzeba dogladac”. Tyle ze automatyzacja bez kontroli

jakosci tworzy batagan. Dlatego wprowadzam tylko te elementy, ktére sg przewidywalne.
Najczesciej sens ma automatyzacja:

® publikacji i dystrybugji tresci (np. Harmonogram publikacji),

* segmentacji odbiorcow w newsletterze,

* wysytek powitalnych i edukacyjnych serii wiadomosci,

* monitorowania podstawowych wskaznikow: czy link dziata, czy strona nie zwrdcita btedu, czy ruch nie spadt

gwattownie.

Granica pojawia sie wtedy, gdy produkt sie zmienia albo gdy pojawiaja sie nowe warunki prowizji. Wtedy trzeba

recznie wréci¢ do tresci i dostosowaé opis. Automatyzacja nie zastgpi twojego osadu.

Dodatkowo pamietaj o tym, czego nie da sie ,ustawi¢ raz i zapomnie¢”. Strony docelowe trzeba okresowo

weryfikowa¢, bo oferty w afiliacji zmieniajg sie czesciej, niz brzmi w regulaminie. Niektore programy aktualizuja



warunki, zmieniajg landing page albo wytaczajg promocje.

Wiasnie dlatego system ,Bogac sie kiedy $pisz” zaczyna dziata¢ dopiero wtedy, gdy planujesz przeglady w

kalendarzu, a nie w panice.

Typowe awarie, ktére zabijaja ,,staty dochéd” w afiliacji

Jesli miatbym wskazaé kilka przyczyn, dla ktérych afiliacja przestaje by¢ spokojna, to s3 to powtarzalne

scenariusze.

Pierwszy: linki i obietnice rozjezdzaja sie w czasie. Piszesz o produkcie i jego funkgcji, a pdzniej aktualizacje
zmieniajg doswiadczenie uzytkownika. Klient trafia na inne landing page i decyzja sie sypie. Wtedy masz spadek

konwersji i rosnace niezadowolenie.

Drugi: tre$¢ nie odpowiada na intencje, tylko na twojg ciekawosc. Jesli kto$ szuka konkretnego rozwiazania, a ty
opowiadasz historie rozwoju produktu, to nie ma powodu, by zostaé. Wyszukiwarka moze dac ruch, ale sprzedaz

przyjdzie rzadziej.

Trzeci: zty dobdr kanatu. Blog, ktéry ma dziata¢ dtugoterminowo, nie powinien zy¢ tylko z krotkotrwatych fal z

social mediow. Jesli caty ruch zalezy od jednego posta, ktory jutro zniknie, to nie bedzie stabilnosci.

Czwarty: zbyt agresywne wywotanie decyzji. Jesli na pierwszym ekranie jest duzy baner ,kup teraz”, ludzie klikaja
rzadziej albo klikaja, a potem wracajg rozczarowani. W afiliacji lepiej dziata sekwencja: najpierw zrozumienie,

potem wybor, na koncu akgja.

Te awarie maja wspolny mianownik: brak projektu procesu. A proces to wszystko, co sprawia, ze nie musisz

dogladad w panice.

Jak zaplanowac¢ cykl pracy: start intensywny, potem spokojne
utrzymanie

Nie bede udawat, ze da sie to zrobi¢ bez wysitku na poczatku. Da sie natomiast zrobi¢ to tak, zeby potem nie byto

cie wida¢ codziennie w panelach.

Moja praktyczna zasada brzmi: najpierw inwestujesz w tres¢ i mechanizm dystrybucji, potem w dopracowanie i

utrzymanie, a dopiero pézniej w skalowanie.

Jesli miatbym uja¢ to w prosty schemat utrzymania, wyglada to zwykle tak: raz na jaki$ czas przegladasz
najwazniejsze strony, sprawdzasz, czy linki i oferty dziataja, i wprowadzasz mate poprawki na podstawie danych.
Nie szukasz idealnej tresci. Szukasz ,lepszej niz wczoraj”, ale tylko tam, gdzie ma to sens.

To jest podejscie ,minimum zmian, maksimum efektu”.
Ponizej jedna krétka lista, bo w tym miejscu naprawde pomaga.

® sprawdz dziatanie linkdw partnerskich w topowych artykutach

® pordéwnaj aktualng oferte z tym, co obiecywates w tresci

* przejrzyj, czy CTA prowadzi do wtasciwego landing page

¢ zweryfikuj, czy nie pojawity sie nowe pytania uzytkownikéw w komentarzach lub wyszukiwarce

* zdecyduj, ktére strony aktualizujesz, a ktore tylko monitorujesz

To nie jest codzienna robota. To jest higiena, ktora daje spokd;.



Liczby, ktore warto sSledzi¢, zeby nie btadzi¢

Afiliacja bez dogladania wymaga dobrego kompasu. Jesli nie wiesz, co sprawdzac, zaczynasz klika¢ ,dla

uspokojenia”. A to zabiera czas i psuje koncentracje.
W mojej praktyce najwazniejsze sa trzy typy wskaznikéw:

® ruchijego jakos¢, czyli czy ludzie przychodza z intencjg zakupowa,

* wspotczynnik klikalnosci w linki (albo w przyciski),

* konwersja i wartos$¢ koszyka, jesli program to umozliwia.
Trudnos¢ jest taka, ze w wielu programach afiliacyjnych nie dostajesz petnego wgladu w $ciezke klienta. Czasem
widzisz tylko liczbe klikniec i sprzedazy. Innym razem dostajesz szczegoty o czasie lub kampaniach.
Dlatego wazne jest, by nie wycigga¢ wnioskoéw na podstawie jednego dnia. Afiliacja ma opdznienia, szczegdlnie
gdy uzytkownik poréwnuje oferty. Jesli dzis$ kliknat, a kupi jutro lub pojutrze, to twoje intuicje moga sie rozjechac.

Jesli chcesz spokojnego dziatania, operuj na oknach czasowych, np. Tydzien do dwéch, a dopiero potem

podejmuj decyzje. To redukuje przypadkowosc.

Przyktad dziatania ,w tle": jak to wygladato u mnie przy jednej
kampanii tresci

Zeby nie zosta¢ w teorii, opowiem, jak wygladat moj realny przyktad.

Miatem artykut poradnikowy, ktory powstat jako odpowiedz na konkretne pytania z wyszukiwarki. Tekst byt dtugi,
ale celowy, bo uzytkownik nie chciat skrétow. Zrobitem poréwnanie dwéch rozwigzan, dodatem kosztorys na

typowym scenariuszu i w sekcji ,dla kogo to nie jest” wprost napisatem, kiedy lepiej wybra¢ inna opcje.

Najwazniejsze byto to, ze artykut nie byt ,jednorazowy”. Rozbudowatem go tak, zeby odpowiadat na kilka
powigzanych intencji. Jedna cze$¢ pomagata wybraé, druga pomagata wdrozy¢, trzecia utatwiata podjecie decyzji

zakupowe;j.

Potem ustawitem prosta $ciezke powrotu. Uzytkownik, ktéry czytat do pewnego miejsca, trafiat do podsumowania
z linkami i opcja pobrania krétkiego szablonu. Tego nie robitem codziennie. Ustawitem to raz i dopracowatem

tylko w pierwszych tygodniach, gdy widziatem, jak ludzie faktycznie reaguja.

Po okoto miesigcu ruch zaczat by¢ stabilniejszy, a konwersje przestaty by¢ skokowe. Zamiast ,sprzedaz raz na
tydzien”, pojawito sie co$ w rodzaju rytmu. Nie byt to staty wynik jak zegarek, ale staty jak ogrzewanie, ktére

pracuje, bo ma rozprowadzone instalacje.

Kiedy przyszta zmiana w ofercie, poprawitem opis i zaktualizowatem fragmenty, ktdre przestaty pasowac. To byta
praca, ktérej nie robitem codziennie. Zrobitem to wtedy, gdy miato to sens. | dzieki temu system wrécit do dobrej

dynamiki.

To jest whasnie sens ,Bogac sie kiedy $pisz”. Nie chodzi o brak pracy, tylko o brak ciggtego reagowania.

Jak pisac linki, zeby nie wygladaty jak reklama

W afiliagji link to nie tylko URL. To sygnat. Jesli link jest w stylu ,kliknij tutaj i kup”, to dziata gorzej niz link, ktory

jest czescig zdania z uzasadnieniem.



Zawsze stawiam na jezyk decyzji. ,Jesli chcesz zacza¢ od X, wybierz Y” brzmi inaczej niz ,.kup Y". Uzytkownik czuje,

ze kto$ prowadzi go przez wybor, a nie pcha do zakupu.
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W praktyce dbam o dwa elementy:

* w tekscie poprzedzajgcym link ma sie pojawic przyczyna klikniecia,

* po kliknieciu uzytkownik nie powinien zosta¢ zaskoczony.
To oznacza, ze nie wystarczy, iz strona docelowa istnieje. Musi by¢ zgodna z obietnicag artykutu.

Jesli program afiliacyjny ma kilka wariantéw landing page, wybierz taki, ktéry najlepiej pasuje do twojej tresci. |
jesli wiesz, ze rdzne segmenty uzytkownikow maja rozne potrzeby, nie traktuj wszystkich tak samo. System ,bez
dogladania” dziata lepiej, gdy jest trafnos¢, nie tylko liczba klikniec.

Ponizej kolejna krétka lista, bo w tym miejscu naprawde pomaga ja mie¢ pod reka.

¢ linkuj wtedy, gdy opisujesz decyzje, a nie gdy konczysz akapit

* dodaj jedno zdanie kontekstu przed linkiem (dlaczego to rozwigzanie)
® unikaj kilku konkurujacych linkdw w jednym miejscu

® dopasuj CTA do etapu, na ktdérym jest czytelnik (wybor vs wdrozenie)

® zawsze oznacz afiliacje zgodnie z zasadami programu

To sa drobiazgi, ale w afiliacji drobiazgi buduja lub rozbijaja zaufanie, a zaufanie buduje sprzedaz w tle.

Gdzie ,,czas wolny” moze sie skonczy¢: ryzyka i trade-offy
Warto tez powiedzie¢ wprost o trade-offach. Bo system ,bez dogladania” ma cene.

Pierwsza cena to dtuzszy start. Zwykle nie zrobisz stabilnej afiliacji w tydzien. Jesli ktos obiecuje szybkie wyniki

bez zrozumienia intencji i bez testow, to najczesciej jest to loteria albo promowanie wiasnej grupy odbiorcow.

Druga cena to jakos$¢. Zeby tres$¢ dziatata dtugoterminowo, musi byé napisana solidnie. To wymaga czasu edycji,

porzadkowania argumentéw i czasem dopasowania do ograniczen oferty.

Trzecia cena to plan aktualizacji. Jedli nie zaplanujesz przegladdw, zaczniesz traci¢ konwersje w ciszy, dopiero
potem widzac spadek wynikéw. To bywa najgorsze, bo nie wiesz, czy problem dotyczy ruchu, czy dopasowania

oferty do tresci.



Czwarta cena to ryzyko regulacyjne i programowe. Program afiliacyjny moze zmieni¢ zasady wyptat, cookies,
prowizje lub dostepnos¢. Nie przewidzisz tego w 100 procentach, ale mozesz mie¢ plan B: alternatywne

programy, podobne produkty w tej samej niszy, albo modularna tres¢, ktora tatwo zaktualizowad.

Wiasnie dlatego uczciwa afiliacja jest spokojniejsza: bo jesli musisz zmieni¢ rekomendacje, robisz to szybko i bez

paniki, a czytelnik nie czuje oszustwa.
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Skala bez chaosu: kiedy dodawac kolejne tresci, a kiedy tylko
poprawiac

Gdy zaczynasz widzie¢ pierwsze wyniki, pojawia sie pokusa, by publikowa¢ jak najwiecej. W afiliacji to bywa btad.
Czasem lepiej poprawic to, co juz dziata, bo to juz zdobyto zaufanie i ma ruch.
Sa dwa tryby:

* skalowanie tresci, ktore majg sensowne wyniki, ale jeszcze nie domykaja,

* budowanie nowych stron na powigzane intencje, gdy masz pewnos¢, ze problem uzytkownika jest staty.

Ja najpierw poprawiam. Jesli artykut ma ruch, ale stabe klikniecia, poprawiam kontekst i CTA. Jesli klikniecia sg, ale
konwersja staba, analizuje dopasowanie obietnicy i landing page, czasem tez segmentacje w newsletterze.

Dopiero gdy podstawy sg ustawione, doktadam kolejne elementy.

Ten sposdb oszczedza czas i zapobiega rozproszeniu.

Prosty plan na 30 dni, jesli chcesz zacza¢ bez chaosu

Jesli miatbym zaproponowac start, ktory nie wymaga codziennego dogladania, to zaczynam od matego zestawu

dziatan, ale wykonanych porzadnie.

Przez pierwsze dni tworzysz albo wybierasz jeden ,filar" tresci, ktéry odpowiada na konkretng intencje. Nastepnie
przygotowujesz dwie rzeczy pomocnicze: sekcje porownawcza i element domykajacy decyzje (koszt, przyktady,

ograniczenia). Potem dopinasz prosty mechanizm powrotu do oferty.

W drugiej potowie miesigca robisz tylko korekty na podstawie pierwszych sygnatéw. Nie ,wiecznie poprawiasz”.
Masz ograniczony budzet uwagi. To jest klucz do systemu, bo gdy wchodzisz w tryb niekonhczacej sie

optymalizacji, nie odzyskasz czasu.



W tym podejsciu dziata hasto ,Bogac sie kiedy $pisz”, bo przez wiekszos¢ czasu nie walczysz o to, zeby system

przetrwat dzisiaj. finansowg niezaleznos¢ ksigzka Ty projektujesz, a potem obserwujesz.

Jesdli chcesz, moge tez poméc dobrad strukture twojego filaru pod konkretna nisze. Wystarczy, ze napiszesz: co

promujesz, jaka jest grupa docelowa i jak wyglada twoja obecna tresc (jesli juz cos masz).


https://prawdziwy-sukces.pl/ksiazka/bogac-sie-kiedy-spisz-vasco-da-gama/

