
ปัจจุบัน ผู้ บริโภคไทย เชื่อรีวิ วจากคนจริงมากกว่าโฆษณาตรง ๆ การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้ ผลเท่าเดิม เพราะคน
เชื่อประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า ด้ วยเหตุนี้ หลายแบรนด์จึงเลือกใช้ บริการ รับทำ seeding ควบคู่ไปกับช่องทางอื่น
Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ Seeding คือการหว่านเมล็ดพันธุ์ของข้ อมูลลงในพื้นที่ออนไลน์ เช่น Pantip กลุ่ม
Facebook ช่องคอมเมนต์ TikTok บล็อก และเว็บข่าว โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง ไม่ใช่โฆษณาแข็ง ๆ ต่างจากโฆษณาที่
หยุดจ่ายแล้ วหายไป กระทู้ และบทความจะยังถูกค้ นเจอได้ อีกหลายปี  และช่วยให้ ชื่อแบรนด์ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น
สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูดถึง - ต้ องการบริหารภาพ
ลักษณ์ในหน้ าค้ นหา - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - ต้ องการช่องทางที่ผลลัพธ์ไม่หายไป
เมื่อหยุดจ่าย - ขายของราคาสูงที่ลูกค้ าเทียบหลายเจ้ า ขอบเขตงานที่คุณจะได้ รับ 1. การวางกลยุทธ์และวิจัยกลุ่มเป้าหมาย
งานที่ดีเริ่มจาก การเก็บ insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด แล้ วจึงร่างแกนสารที่อยากให้ คนจำ 2. การผลิต Content
Seeding เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ครอบคลุมทั้ ง seeding บทความ และการสนทนาแบบสั้ น เพื่อ
ให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมองว่าเป็ นสแปม 3. Distribution การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับเนื้อหา ธุรกิจ B2B อาจได้ ผลดี
กว่าบนบล็อกและ LinkedIn การปล่อยพร้ อมกันทีเดียวมักดูผิดธรรมชาติ 4. ต่อยอดสู่การค้ นหา seeedly.com หัวข้ อกระทู้ จะถูก
ตั้ งตามคำที่คนค้ นหาจริง สามารถต่อยอดเป็ นลิงก์กลับมายังเว็บไซต์หลัก ทำให้ ผลลัพธ์ไม่ได้ หยุดอยู่แค่การรับรู้  5. การติดตาม
ผลและรายงาน ทุกงานควรมีตัวเลขยืนยัน ตั้ งแต่ลิงก์งานทุกชิ้น สถิติการมีส่วนร่วม ไปจนถึงทราฟฟิกที่เข้ าเว็บ ทำไมถึงควรใช้
บริการรับทำ seeding เจ้ าของธุรกิจจำนวนไม่น้ อยลองลงมือเอง ทว่าอุปสรรคที่พบบ่อยคือ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำ
จนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน ผู้ ให้ บริการที่มีประสบการณ์ มีกระบวนการที่ผ่านการลองผิดลองถูกมาแล้ ว คุณจึงเอาเวลา
ไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอ portfolio ที่ตรวจสอบได้  2. ถามว่าเนื้อหาเขียนใหม่ทั้ งหมด
หรือคัดลอกมา 3. ต้ องมีการวัดผลเป็ นตัวเลข 4. ระวังคำสัญญาว่าจะติดอันดับ 1 ภายในสัปดาห์เดียว 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อ
ผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา จากประสบการณ์ที่พบบ่อย ช่วง 30 วันแรกคือการปูพื้น เดือนถัดมา
มักเห็นทราฟฟิกขยับ จากนั้ นผลลัพธ์จะทบต้ นไปเรื่อย ๆ สรุปส่งท้ าย การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว
ถ้ าอยากให้ คนค้ นเจอข้ อมูลดี ๆ ก่อนตัดสินใจซื้อ การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ทักหาเราเพื่อวางแผน
seeding ที่เหมาะกับงบของคุณ ตลอด 24 ชั่วโมง

https://seeedly.com/

