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U svetu tehnickog SEO optimizacije, struktura web sajta igra kljucnu ulogu u performansama i odrzavanju.
Posebno kada je u pitanju upravljanje sajtovima sa vise regionalnih verzija ili jezikom, izbor izmedu subfoldera i
subdomena cesto izaziva dilemu. Najcesée pitanje koje se postavlja menadzerima i SEO strucnjacima jeste: da li

subfolderi olaksavaju odrzavanje jednog CMS-a i da li su oni bolje reSenje za dugoroc¢ni SEO uspeh?

U ovom blogu detaljno ¢emo obraditi temu, oslanjajuci se na primere kompanija kao $to su Coca-Cola, Philip
Morris International i Four Dots, ali i na osnovne SEO teme kao Sto su tehnicki SEO, link equity, hreflang
implementacija i Sabloni (templates) unutar CMS sistema. Takode, dotaknemo se prakse izvodenja server audita i

redirect mappinga kao neizostavnih alata u odrzavanju SEO zdravlja sajta.

Tehnicki SEO kao temelj uspeha

Cesto se govori o sadrzaju, klju¢nim re¢ima i drustvenim mrezama, ali tehnicki SEO je ono $to zapravo drzi sve
elemente zajedno. Bez pravilno konfigurisane strukture, nijedan kvalitetan sadrzaj neée dati ocekivane rezultate u

pretrazivacima.
Upravljanje jednim CMS-om za viSe trziSta i jezika je pragmaticno reSenje koje kompanije poput Four Dots koriste

kako bi centralizovale rad, ubrzale updates i optimizovale procese. Ipak, da bi tehnologija i struktura doneli benefit,

potrebno je drzati se tehnicki ispravnih resenja.

Zasto je tehnicki SEO temelj?
¢ Kontrola nad indeksiranjem: Subfolderi unutar jednog domena olaksavaju kontrolu indeksiranja i
canonicalizacije.

* Brza otklanjanja gresaka: Nastanci problema poput kanibalizacije ili hreflang nedoslednosti brze se resavaju
uz jedan CMS i dobro strukturirane subfoldere.
* Integracija analitike i alata: Izvestaji su konzistentni i omogucavaju dublju analizu, narocito kada govorimo

o viSeregionalnim sajtovima.



Subfolder vs Subdomen: koja je razlika i sta biraju globalni brendovi?

Dok Coca-Cola i Philip Morris International cesto koriste kompleksne strukture za svoje viSeregionalne sajteve,

mnogi SEO strucnjaci preferiraju subfoldere jer donose koristi u pogledu link equity-ja i jednostavnosti odrzavanja.

Faktor Subfolder Subdomen SEO autoritet Svi linkovi i snaga se kumuliraju kroz glavni domen Poddomeni se
tretiraju kao zasebni entiteti Odrzavanje CMS-a Jedan CMS i jedan hosting — lake upravljanje i azuriranje Cesto
zahtevaju zasebne instalacije i resurse Hreflang implementacija Centralizovana i jednostavnija implementacija
Potrebno sloZenije mapiranje i odrzavanje Brzina i korisnic¢ko iskustvo Moguce je optimizovati zajednicku

infrastrukturu Moze biti razlika u performansama po poddomenima

Na primer, Four Dots savetuju koris¢enje subfoldera kada klijentima pripremaju SEO strategiju za trzista na vise
jezika jer se tako interni SEO efforti fokusiraju na jedan entitet. Kada se radi o brendovima poput Coca-Cole, gde
postoji potreba za specificnim i nezavisnim regionalnim sajtovima, mogu da koriste i subdomene, ali to ima svoje

komplikacije.

Subfolder SEO: Prednosti za link equity i authority sharing

Jedan od glavnih benefita korisé¢enja subfoldera jeste da se sva snaga (link equity) okuplja u okviru jednog domena.
Kada imate viSestruke subfoldere (npr. example.com/en/, example.com/de/), svi dolazni linkovi uticu na ukupni

autoritet glavnog domena i pomazu u rangiranju svih verzija.

Sa druge strane, subdomeni (npr. en.example.com, de.example.com) se Cesto dozivljavaju kao zasebni domeni od

strane Google-a i drugih pretrazivaca, sto moze umanijiti snagu linkova.

* Kumulativni efekat: Svi SEO napori se ne dele, vec jacaju ceo sajt.

* Interna povezanost: Sabloni i CMS olaksavaju kreiranje medusobnih linkova izmedu verzija, $to doprinosi

bolje korisnickom iskustvu i SEO-u.

* Manje komplikacija prilikom redirect mappinga: Promene URL strukture su lakse za vodenje ako su u

okviru jednog domena.

Hreflang implementacija i njeno odrzavanje

Hreflang tagovi omogucavaju Google-u i drugim pretraziva¢ima da pravilno identifikuju verziju sajta koja odgovara

odredenoj zemlji ili jeziku. Implementacija moze biti tehnicki zahtevna, pogotovo na visemarketnim projektima.

Kada se radi o jednom CMS-u sa subfolderima, odrzavanje hreflang tagova je znatno jednostavnije. Automatsko
generisanje how to use hreflang Sablona za hreflang unutar CMS-a moze drasti¢no smanjiti manuelni rad, a

server audit i redirect mapping pomazu u otkrivanju i reSavanju greSaka pre nego sto uticu na indeksiranje.


https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja

Najbolje prakse za hreflang u subfolderima

1. Korisé¢enje sablona (templates): CMS treba da podrzava univerzalne ili dinamicke Sablone za generisanje

hreflang tagova za sve verzije sajta.

2. Server audit: Redovni pregledi server logova i statusnih kodova detektuju greske (poput 404 i 500) koje
mogu poremetiti hreflang funkcionalnost ili redirectove.
3. Redirect mapping: Jasno mapiranje i dokumentovanje svih redirekcija sprecava beskonacne petlje i gubitak

link equity-ja, Sto cesto muci SEO na medunarodnim sajtovima.

4. Testiranje i validacija: Koris¢enje Google Search Console i drugih alata za proveru hreflang tagova i prikaza u
SERP-u.

Ove korake redovno primenjuju timovi kao Sto su u Four Dots - agenciji specijalizovanoj za tehnicki i
internacionalni SEO, sa klijentima iz razlicitih industrija, ukljucujudi i velike globalne igrace poput Coca-Cole i Philip

Morris International.

Da li subfolderi zaista olaksavaju odrzavanje jednog CMS-a?

Definitivno da — ali pod uslovom da se implementacija radi planski, uz konstantan monitoring i upotrebu tehnickih

alata. Evo kratke sinteze:

* Jedan CMS i zajednicki Sabloni omogucavaju standardizaciju sadrzaja i laksu distribuciju promena po svim

verzijama sajta.

¢ Subfolder SEO struktura olaksava konsolidaciju linkova i autoriteta, Sto moze direktno uticati na bolje
rangiranje.

* Odrzavanje hreflang tagova je manje komplikovano jer su svi jezici i regiomi u okviru jednog domena, a
CMS Sabloni se mogu lako automatski generisati.

* Server audit i redirect mapping su uvek nuzni alati bez obzira na arhitekturu, ali kod subfoldera je njihova

implementacija jasnija i manje podlozna greskama.

Na sta treba obratiti paznju?

Nije sve ba$ automatski - "set and forget" pristup je poguban, posebno za hreflang. Kompanije koje zele
dugorocne rezultate, bilo da su to enormni brendovi poput Coca-Cole ili zahtevne regije koje pokriva Philip Morris

International, stalno prate svoje tehnicke SEO parametre i redovno auditiraju kompletan setup.



Sabloni unutar CMS-a su dragoceni, ali samo ako je CMS otvoren za iterativna unapredenja i strateke SEO
promene. Samo instalacija "plugina" za hreflang ili medunarodni SEO nikada nece biti zamena za duboku tehnicku

analizu i pravilnu arhitekturu.

Zakljucak

Subfolderi definitivno olaksavaju odrzavanje jednog CMS-a, narocito u kontekstu viSeregionalnih sajtova gde je
potrebna sinergija izmedu razlicitih jezicnih i trzisnih verzija. Tehnicki SEO predstavlja osnovu uspeha, kao Sto su

dokazali globalni igraci poput Four Dots u radu sa Coca-Colom i Philip Morris Internationalom.

Ulaganje u pravilnu strukturaciju, koriséenje Sablona, kao i precizno izvodenje server audita i redirect mappinga

cine razliku izmedu slozenog nekontrolisanog sajta i jednog lako upravljivog i SEO-optimizovanog resursa.

Ako planirate prelazak na jedan CMS sa subfolderima, ili ste ve¢ u tom procesu, ne zaboravite: tehnicki detalji i

stalna kontrola su klju¢ uspeha. Samo tako cete imati pravu korist od subfolder SEO koncepta.



