
U svetu SEO optimizacije, mi u Srbiji često gledamo u zapadne trendove kao u budućnost. Ali da li se stvarno
spremamo za ono što dolazi? Tradicionalni KPIs više nisu dovoljni, pogotovo kada je u pitanju AI SEO. Ključno je
shvatiti da AI SEO nije samo jurišanje za ključnim rečima, već prava inženjering kredibiliteta. Ovaj tekst će vas voditi
kroz to kako da postavite KPI-jeve za AI SEO tako da budu merljivi, relevantni i prilagođeni našem tržištu.

Zašto AI SEO nije samo stari SEO u novom ruhu?
Možda zvuči kao još jedan buzzword, ali AI SEO je celokupan pomak u pristupu. Nemojte da vas prevare agencije
koje samo prepakovavaju stare trikove pod novim nazivima ('AI SEO'). Iskren pristup, kakav praktikuje, na primer,
agencija Four Dots, pokazuje da je AI SEO zapravo inženjering kredibiliteta – kako da vaša marka bude
verodostojan izvor za AI sisteme koji donose odgovore korisnicima.

Nažalost, srpsko tržište je i dalje u velikom zaostatku za ranim usvajačima ovih tehnika. Dok kompanije kao što su
FAII.ai već integrišu sofisticirane AI modele za praćenje i optimizaciju, mnogi još mere uspeh samo preko starih,
klasičnih metrika kao što su rangiranje i broj poseta sa Google pretrage.

Google AIO (AI Overviews) i promena vrednosti SERP metrika
Google intenzivira svoj fokus na AI preglede i odgovore koje korisnici dobijaju preko svojih AI sistema, poznatih
kao AIO - AI Overviews. To znači da tradicionalni SERP sajtovi i rankovi postaju manje relevantni jer Google sada
„servira“ korisnicima direktne odgovore. Dakle, klasični KPIs poput pozicije na Googlu više nisu ključni pokazatelji
uspeha.

Postavlja se pitanje: kako potom meriti učinak AI SEO kampanja? Da li je moguće biti objektivan bez oslanjanja na
stari rank-tracking? Odgovor leži u postavljanju novih KPI-jeva fokusiranih na citiranost (citiranost), pominjanja,
tačnost sentimenta i AI referral izvore.

Šta su KPI-jevi za AI SEO koje možemo meriti?



Da li ste ikada pokušali da pratite koliko vas zapravo AI sistemi citiraju? Ili koliko često vaša kompanija služi kao
referentni izvor za odgovore AI chatbota i pomoćnika? Evo ključnih KPI-jeva koje treba razmotriti u AI SEO
strategiji:

1. Citiranost (Citation Frequency): Koliko puta vas različiti AI modeli (npr. chatbotovi, AI asistenti) navode kao
izvor informacija.

2. Pominjanja i sentiment: Ne samo koliko vas pominju, već i koliki je kvalitet i ton tih pominjanja. Negativni
sentiment može narušiti verodostojnost kod AI sistema.

3. AI referral traffic: Posete koje dolaze preko interakcija sa AI sistemima, a ne preko klasične pretrage.

4. Interoperabilnost putem API-ja za obradu podataka: Uključivanje tehnologija koje omogućavaju
automatsko prikupljanje i analiza podataka iz više izvora, uključujući interne baze znanja i AI platforme.

Kako pratiti ove KPI-jeve?
Prvi korak je integracija tehnoloških rešenja koja mogu povezati podatke iz interne baze znanja sa spoljnim AI
signalima. API-ji za obradu podataka su ključni alat – oni omogućavaju da u realnom vremenu pratite
referenciranje vašeg sadržaja i sentiment u raznim AI ekosistemima.

Let me tell you about a situation I encountered was shocked by the final bill.. Na primer, rastko.tearosediner ako
koristite rešenja poput onih koje nudi FAII.ai, možete dobiti uvide o tome kako i kada vas AI sistemi pominju i da li
se tačno prenosi ton i kredibilitet brenda. Ovakve informacije nisu dostupne kroz klasične SEO alate i rank trackere.

Uloga interne baze znanja

Vaša interna baza znanja je zlata vredna. Ona služi kao centralni resurs koji feduje AI alate i pomaže vam da
kontrolišete poruke i relevantne informacije koje se dele. Što je baza veća i kvalitetnija, veća je šansa da AI alati
automatski koriste vaše informacije kao referencu.

Here's what kills me: zato je ključno uključiti ovaj resurs u kpi-jeve i meriti koliko puta se neki od vaših ključnih
podataka iz baze koristi u ai odgovorima. ...but anyway.

Praktični saveti za postavljanje merljivih KPI-jeva u AI SEO

https://rastko.tearosediner.net/ai-seo-srbija-koliko-brendova-vec-vidi-merljive-rezultate


Definišite jasne kriterijume za citiranost. Na primer, pratite broj pominjanja u AI-driven platformama i
interakcije kao što su chatbot odgovori koji koriste vaš sadržaj.

Koristite alate za sentiment analizu. Važno je da razumete ne samo da li vas pominju, već i kako (pozitivno,
negativno ili neutralno).

Automatizujte prikupljanje podataka. Osigurajte da API-jevi redovno integrišu podatke iz svih relevantnih
izvora (društvene mreže, AI izveštaji, interni CRM sistemi).

Mera AI referrals. Postavite praćenje specifičnih AI kanala odakle dolazi saobraćaj, što može biti teško bez
specijalizovanih rešenja. Razgovarajte s agencijama kao što su Four Dots koje imaju iskustvo u ovoj oblasti.

Redovno revidirajte KPI-jeve. AI SEO se brzo menja, pa nemojte se vezivati za tradicionalne metrike godinu
dana – iterirajte i prilagođavajte.

Zaključak: AI SEO KPI-jevi su KPI-jevi kredibiliteta
Da li će vam pozicija na Google-u sutra pomoći? Sve manje. Budućnost SEO optimizacije u Srbiji leži u tome koliko
ste citirani u AI ekosistemima, koliko tačno i pozitivno vas AI pokazuje i koliko zapravo “referral” AI saobraćaja
dobijate.

Iskustva i tehnologije kompanija kao što su Four Dots i FAII.ai postavljaju dobre primere kako da ovaj prelaz
učinite glatkim. Iskoristite API-je za obradu podataka i negujte internu bazu znanja jer će to postati vaš najjači
resurs u budućnosti SEO konkurencije.

Na kraju, imajte na umu – KPI nije verni vođa samo ako meri ono što stvarno utiče na poslovanje. U AI SEO to
znači – ne juri ključne reči, već gradite kredibilitet. To je prava budućnost merljivosti.


