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U eri kada Al sistemi poput ChatGPT, Gemini, Perplexity i Claude postaju sve vazniji izvori informacija, a klasicni
pretrazivaci kao sto je Google Search i dalje dominiraju, jasno je da Al vidljivost i pozicije u Google Rankings nisu
ista stvar. Ovo je posebno https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem
vazno za kompanije koje Zele da prate i poboljsaju svoju prisutnost kroz Al citate izvestaj i pre svega za one koje

saraduju sa agencijama poput The Burnward, Four Dots i FAll.ai.

Zasto je vazno detaljno definisati sadrzaj ugovora o izvesStavanju za Al
citate

Veliki broj firmi i digitalnih agencija danas obecava vidljivost u Al Overview segmentima "preko noci". Ali, kao neko
ko je radio u SEO i content strategiji 14 godina, odmah kazem: OK, kako merite to? Ovakvi "overnight" obecanja

obi¢no ne donose realne koristi i ne mogu se pratiti bez precizno definisanih metrika i jasno navedenih ugovornih

obaveza.

Prilikom ugovaranja Al citati izveStaja i mesecnog reporting-a, kljucno je razumeti tehnicke razlike izmedu
tradicionalne Google Search vidljivosti i novih Al modela, a narocito razlikovati GEO (Geografska optimizacija) od

AEO (Al Engine Optimization) — gde se vidi jasan tehnicki split i ne moze se sve meriti istim metrikama.

Sta mora sadrzati ugovor o izvestavanju za Al citate?

Ugovor mora biti detaljan i transparentan. Evo klju¢nih elemenata koje treba da sadrzi kako bi izvestaji bili korisni i

merljivi:


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

¢ Definisani izvori i reference — Navesti koje Al sisteme ce agencija pratiti (npr. ChatGPT, Gemini, Perplexity,

Claude) i da li ¢e se paralelno uz njih pratiti i klasi¢ni pretrazivaci poput Google Search.

* Vrsta i format izvestaja — Da li ¢e to biti mesecni reporting u PDF-u, Excel tabelama, ili interaktivni
dashboard. Pitajte se i trazite da se jasnim metrikama prikazu pozicije u Al Overview-ima, broj pojavljivanja

citata, kao i uticaj na brend autoritet.

¢ Jasnoca o razlikama izmedu Al vidljivosti i Google pozicije — Da bi se izbegle konfuzije i nerealna

ocekivanja, ugovor mora da sadrzi objasnjenje da pozicije u Al sistemima nisu isto Sto i klasi¢ni SEO rezultati.
* Metodologija merenja i evaluacije — Kako se meri uticaj Al citata? Da li se prati direktan saobracaj, uticaj na
brending signale, ili samo broj Al referenci? Ovo mora biti jasno i transparentno.

* Obaveze oko validacije podataka i ljudske verifikacije — Automatsko generisanje izveStaja bez ljudske
kontrole moze biti pogresno i dovesti do lazne slike napretka.

* Rokovi i u¢estalost izvestavanja — Mesecni reporting je danas standard, ali je bitno da se definiSe tacan dan

dostave i format izvestaja.

* Brand signali i autoritet kao fokus, a ne samo backlinkovi - Ugovor mora da istakne vaznost gradenja
brenda i autoriteta. Cisto gomilanje backlinkova pod izgovorom da je to "Al SEO" aktuelna praksa je cesto

samo rebranding starih taktika.

Tehnicke nijanse: GEO vs AEO u ugovorima za Al vidljivost

Geografska optimizacija (GEO) je tradicionalni SEO koncept, fokusiran na lokalizaciju, regionalnost i ciljanje korisnika
po lokaciji. S druge strane, Al Engine Optimization (AEO) se odnosi na optimizaciju za Al sisteme koji koriste
razli¢ite ,engines” kao $to su ChatGPT ili Gemini. Oni unutar svojih Al Overview-a imaju zasebne algoritme za izbor

izvora i referenci.

Aspekt GEO (Geografska Optimizacija) AEO (Al Engine Optimization) Cilj PoboljSanje lokalnih pozicija u Google
pretragama Povecanje vidljivosti u Al sistemskim Overviews i citatima Metodologija Lokacijski relevantan sadrzaj,
lokalni linkovi, Google My Business Brand signali, autoritativni izvori, kontekstualno prepoznavanje u Al modelima
Merenje uspeha Pozicije u Google SERP-u, lokalni klikovi Broj Al citata, kvalitet izvora, impact na Al preporuke

Ukljuceni alati Klasi¢ni SEO alati Alati za monitoring Al vidljivosti (FAll.ai, The Burnward)



Primeri i reference iz prakse

Ako saradujete sa agencijama kao $to su The Burnward, Four Dots ili FAll.ai, ocekujte preciznost u definisanju ovih
stavki u ugovorima. FAllai, recimo, pruza sofisticirane alate za pracenje Al citata i reference, Sto pojednostavljuje
kreiranje jasno definisanog i merljivog Al citati izvestaja. Takode, agencije poput The Burnward i Four Dots se

fokusiraju na pazljivo merenje uticaja na brend autoritet i kontunuiranu ljudsku verifikaciju podataka.

Zakljucak - kljuc¢ni saveti za pisanje ugovora o mesecnom reporting-u
za Al citate

1. Ne nasjedajte na genericke fraze i "garantovan” plasman u Al Overview. Postavite pitanje "kako
merimo?" i zahtevajte transparentne metrike.

2. Ugovor mora jasno razlikovati monitoring klasi¢nih Google pozicija i Al vidljivosti. Troskovi i metode
izveStavanja nisu isti.

3. DefiniSite ta¢ne izvore i Al alate koje éemo pratiti — ukljucujuc¢i ChatGPT, Gemini, Perplexity i Claude, kao i
Google Search.

4. Fokusirajte se na brand signale i autoritet umesto na zastarele taktike gomilanja backlinkova.
5. Zahtevajte ljudsku verifikaciju izvestaja i jasno definisane rokove mesecnog reporting-a.
U zavrsnici, ugovor o izvestavanju za Al citate nije "papir za potpisivanje” bez razumevanja. To je alat za kontrolu

kvaliteta, merljivosti i realnih ocekivanja koji Stite interese kako klijenta, tako i agencije. Kvalitetan odnos izgraden

na transparentnosti i jasnim planovima je jedini put ka uspehu u ovom novom digitalnom okruzenju.



